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CULTURA DE MASSA E
INDUSTRIA CULTURAL

QUESTOES INTRODUTORIAS...



IMAGEM DO DIA!!
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Obras importantes

Dialética do lluminismo (1947), Adorno
e Horkheimer.

Apresentam reflexdoes sobre a
transformacao do progresso cultural no seu
contrario, a partir da analise dos fendOmenos
—— soclals, tipicos da sociedade norte-
americana, entre os anos 30 e 40.



A obra de arte na era da
reprodutibilidade técnica (1937),
Walter Benjamin

Reflete sobre a relacao arte e
tecnologia na modernidade, a
redefinicao do conceito de arte e a sua
funcao social.



Eros e Civilizacao (1955) e O Homem
Unidimensional (1964), Herbert Marcuse.

Critica da cultura burguesa,

Influéncia nos movimentos estudantis de

contestacao do establishment (anos 60), na
—+FEuropa e nos Estados Unidos.



Consciéncia moral e agir comunicativo
(1981), Jurgen Habermas.

O autor critica a funcao ideologica da ciéncia
e da técnica nas sociedades modernas.

Propbe o0 redirecionamento da razao
Instrumental para a emancipacao da
humanidade atraves do “agir
comunicacional”, que possa orientar as
acOes dos sujeitos, com base num “sentido
comunitario”.



PRINCIPAIS TESES...

As teses postuladas pelos frankfurtianos enfatizam o papel
central que a IDEOLOGIA desempenha em formas de
comunicacao nas sociedades urbanas modernas.

E apontam as midias como agentes da barbarie cultural,
veiculos propagadores daideologia das classes
dominantes, imposta as classes subalternas pela persuasao
Ou manipulacao.

Entendem as pesquisas setoriais e as MIDIAS COMO
INSTRUMENTOS DE MANUTENCAO DO SISTEMA,
ATRAVES DA REPRODUCAO DE MODELOS E VALORES
SOCIAIS.



INDISTRIA CULTURAL

Expresséao utilizada por Adorno e Horkheimer nalaf@
do Ininismo (1947) no capitulo, “A Indstria Cultural: O
lluminismo como Mistificacao das Massas”, em
substituicao do termo “cultura de massas”, para
designar.

A PRODUCAO E DRUSAO DEHEENS SIMRICOS EM
ESCALA INDUSTRIAL.

Para Adorno e Horkheimer, a Indstria Cultural, como
SUBSISTEMA DA SOCIEDADE CAPITALISTA,
REPRODWA SUA IDEOLOGIA E ESTRUTURA.



A INDSTRIA CULTURAL CONFGURA PRODUTOS
VEICULADOS PELOS MASS MEDIA.

Portanto, nao designa pecas culturais provindas da
elite nem da populacao menos favorecida.

As reflexdes de Adorno e Horkheimer assentam na
constatacao de que a sociedade industrial nao
realizou as promessas do iluminismo humanista.

Pois o desenvolvimento da técnica e da ciéncila
nao trouxe um acréscimo de felicidade e
liberdade para o Homem.



Ao inves de libertar o Homem, o progresso da
tecnica acabou por o escravizar, alienando-o.

A reprodutibilidade técnica retirou, tanto da
cultura popular, como da cultura erudita, o seu
valor real.

O resultado, a indstria cultural, ndo conduz a
experiéncia libertadora da fruicéo estetica.

‘m O principio da reproducdo deformaria a obra,
nivelando-a por baixo. Por exemplo: adaptacoes
de livros a filmes, que sao adocicadas para se
tornar mais apeteciveis ao consumo.



Para os frankfurtianos, os produtos da
Industria Cultural teriam 3 funcoes:

1. Ser comercializados:

2. Promover a deturpacao e a degradacao do
gosto popular;

3. Obter uma atitude passiva dos
consumidores.



CRITICAS A INDSTRIA CULTURAL

“Aquilo que a indstria cultural oferece de
continuamente novo nao € mais do que a
representacao, sob formas sempre
diferentes, de algo que é sempre igual”
(Adorno, 1967, 8).

O sistema condiciona o tipo, a qualidade e
a funcao do consumo na sociedade.

A indstria cultural provoca a
homogeneizacao dos padroes de gosto.



O Iindividuo deixa de decidir autonomamente. O
conflito soluciona-se com a adesao acritica de
valores impostos.

A medida que a indstria cultural se consolida,
mais adquire poder sobre as necessidades do
consumidor, guiando-o e disciplinando-o. “O
consumidor nao é soberano, como a industria
cultural queria fazer crer, nao € o sujeito, mas o
seu objeto” (Adorno, 1967: 6).

A individualidade é substituida pela pseudo-
—mdividualidade.

A repetitividade e a estandardizacao da indstria
cultural fazem da moderna cultura de massa um
melo de controle inaudito.



“O espeatador nao deve agir pela sa
propria@beca: o prodio presreve todas as
reacOes: nao pelo samntexto objetivo ge
desaparae mas se votta para a fafilade de pensar
— mas atravss de sinais. Qalgeronexao loga ge
exlja perspsa intelatal, éestpbsamente evitada”
(Horkheimer; Adorno, 1947: 148).



‘A satedadeésempre a veredora e o individo
nao passa deun fantahe maniphdo pelas
normas sasais” Adorno apd Wolf (1994.77).

Os produtos da indstria cultural paralisam a
Imaginacao e a espontaneidade, impedindo a
atividade mental do individuo.

== A indstria cultural reflete o modelo do mecanismo
economico, que domina o tempo de trabalho e de lazer. i



“O espatador oha (...) Tido se desenrola diante

dos sas ohos, mas ele nao pode taar,

aderirorporamente agqio ge®ntempia.
Em@mpensacao, o oho do espeatador esta em toda a
parte (...) sempre vé tdo em plano aproximado (...)
mesmo 0 ge esta mais proximo esta infinitamente
distante da imagem, sempre presente,éverdade, @
materializada. Ele partapa do espetad, mas a sa
partopacaoésempre pelo internalio do mediador,
jornalista, latior, fotografo,@ameraman, heroi
Imaginario” (Edgar Morin, Gira de massas no sb XX:

0 espirito do tempo, p. 74).



Cultura de massa

Segundo Eclea Bosi a CULTURA DE MASSA NAO
PASSA, NA VERDADE, DE UM OCEANO DE
IMPOSICOES DITADAS PELOS MEIOS DE
COMUNICACAO, MUITAS VEES IDENTICAMENTE
DESTINADAS AS MAIS DEERENTES REGIOES E
POVOS.

N&o é por outro motivo que as massas, sejam da
Ameérica, Europa ou Asia, apreciam e produzem a mesma
arte, vestem as mesmas roupas, gostam das mesmas
comidas.

N&o é por razao diversa gque os estilos, as maneiras, as
tradicOes, enfim, a cultura peculiar de cada povo vem
dando lugar, em larga medida, a uma triste vitrine
universal (BOSI, 2000: 102).

BOSI, Eclea (2000), Gira de massa edra pophr. Rio de
Janeiro: Vozes.



CULTURA DE MASSA

Para Orlando Fideli, cultura de massa, nos
nossos dias, € um conceito amplo, que abrange por
muitas vezes toda e qualguer manifestacao de
atividades ditas populares.

Assim sendo, do carnaval ao rock, dos jeans a coca-
cola, das novelas de televisédo as revistas em
guadrinhos, tudo hoje, pode ser inserido no comodo
e amplo conceito de cultura de massa.

FEDELI, Orlando (2008), Gtra Pophr e Gtra de
Elite,dra de massa. Sao Paulo: Associacao Cultural
Montfort.



ENTREGAR EXERCICIOSSSSSSSSSSSSS
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